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	APOIO À PROMOÇÃO DE VINHOS EM MERCADOS DE PAÍSES TERCEIROS

	
	Art.º 103.º-P do Reg. (CE) n.º 491/2009, do Conselho, de 25 de Maio

Portaria n.º 1384-B/2008, de 02/12, com as alterações introduzidas pelas  

Portarias n.º 989/2009, de 07/09, n.º 47/2010 de 20/01 e n.º 1055/2010 de 14/10


	ASSOCIAÇÕES e ORGANIZAÇÕES PROFISSIONAIS / INTERPROFISSIONAIS

(alíneas c) e d) do n.º 1 do art.º 6.º do RAPVMPT)
	APOIO À PROMOÇÃO DE VINHOS EM MERCADOS DE PAÍSES TERCEIROS

	
	Art.º 103.º-P do Reg. (CE) n.º 491/2009, do Conselho, de 25 de Maio

Portaria n.º 1384-B/2008, de 02/12, com as alterações introduzidas pelas  

Portarias n.º 989/2009, de 07/09, n.º 47/2010 de 20/01 e n.º 1055/2010 de 14/10



	ASSOCIAÇÕES e ORGANIZAÇÕES PROFISSIONAIS / INTERPROFISSIONAIS

(alíneas c) e d) do n.º 1 do art.º 6.º do Regulamento do Apoio à Promoção de Vinhos em Mercados de Países Terceiros - RAPVMPT)


	
	Projecto N.º

	
	
	(a preencher pelo IVV, I.P.)


	Beneficiário
	
	NIF/NIPC

	
	
	


	1.
	TIPO DE CANDIDATURA
	
	2.
	DURAÇÃO DO PROJECTO

	
	
	


	3.
	MERCADOS / PAÍSES SELECCIONADOS E MONTANTES DO INVESTIMENTO

	MERCADO
	Fase 1
(Investimento, em Euros)
	fase 2 (Investimento, Em Euros)
	fase 3 (Investimento, Em Euros)
	TOTAL

	1. 
	
	
	
	
	

	2.
	
	
	
	
	

	3.
	
	
	
	
	

	4.
	
	
	
	
	

	5.
	
	
	
	
	

	6.
	
	
	
	
	

	7.
	
	
	
	
	

	8.
	
	
	
	
	

	9.
	
	
	
	
	

	10.
	
	
	
	
	

	TOTAL
	
	
	
	


	4.
	IDENTIFICAÇÃO DO BENEFICIÁRIO

	
	

	NIF / NIPC  
	

	Nome / Designação Social
	

	Morada / Sede social
	

	Localidade
	

	Código Postal
	

	Telefone
	

	Fax
	

	E-mail
	

	Forma jurídica
	

	Situação referente ao IVA 
	

	Representante legal
	

	N.º BI / Cartão Cidadão
	

	Pessoa responsável para contacto:

	Nome
	

	Cargo
	

	Endereço
	

	Localidade
	

	Código Postal
	

	Telefone
	

	Fax
	

	E-mail
	

	


	5.
	CARACTERIZAÇÃO DO BENEFICIÁRIO

	· Breve historial do beneficiário (incluindo data de constituição e descrição das actividades desenvolvidas no sector, produtos e regiões abrangidos, número de elementos que constituem a equipa de marketing e promoção e que estão envolvidas no projecto, número de associados, outros relevantes)
· Aspectos Relevantes relacionados com a Promoção de Vinhos (incluindo experiência e encargos com promoção nos últimos 2 anos, argumentos a favor do desenvolvimento das exportações nos mercados seleccionados, outros relevantes)
· Análise SWOT (envolvente interna: pontos fortes e fracos / envolvente externa: ameaças e oportunidades, destacando os 3 pontos mais relevantes de cada aspecto)




	6.
	DESCRIÇÃO DO PROJECTO

	6.1. Estratégia do Projecto
· Objectivo central do projecto (indicar os parâmetros que se pretendem melhorar, exploração de novos mercados, aumentar a rede de contactos e a visibilidade da região/Marca Vinhos de Portugal, outros relevantes)
· Caracterização dos mercados alvo (caracterizar de forma sintética, a estrutura e dinâmica dos mercados e dos consumidores-alvo, nomeadamente, canais de distribuição, hábitos e tendências de consumo, outros relevantes)
· Resultados esperados por mercado (concretizar os objectivos comerciais por mercado, em termos de preço médio, valor e volume das vendas a atingir, diferenciando por tipo de produto se necessário, respeitando as regras do ANEXO_2_AOPI descritas no quadro A2 do guia do formulário)

Situação Actual
Situação Final 

(previsão de resultados)

Mercado

Tipo Produto 

(DO, IG, V. Casta)

Volume (litros)

Valor
(€)

Preço médio (€/litro)

Volume (litros)

Valor
(€)

Preço médio (€/litro)

· Metodologia utilizada para monitorização de resultados (indicar parâmetros avaliados, periodicidade de avaliação dos resultados, outros relevantes)

6.2. Descrição das acções propostas
Descrever sinteticamente as acções que se propõem executar em cada mercado, por forma a evidenciar por cada medida as acções a desenvolver, devendo incluir informação sobre:

- Previsão do n.º de entidades a participar na acção

- Dias de duração do evento;

- Intervenientes com papel activo na acção (enólogo, escanção, representante do beneficiário….)

- Produtos do portofolio a utilizar na acção;

- Público-alvo visado (concretizar);

- Número de participantes/destinatários estimado para cada acção, se aplicável; 

- Descrição do material informativo (brochuras, folhetos, outros) e de merchandising que se prevê incluir na acção, se aplicável;

- Especificação do pessoal/material de apoio (copos, cuspideiras, data show,..) necessário à execução da acção, se aplicável;

Nota: Ver no guia do formulário exemplos do que se pretende na descrição das acções.

Se as acções forem idênticas no mesmo mercado ou nos diferentes mercados é suficiente descrever a acção uma única vez.



	7.
	DADOS RELATIVOS À ENTIDADE RESPONSÁVEL PELA EXECUÇÃO

	
	

	beneficiário
[image: image1.wmf]
entidade(s) terceira(s) contratada(s)
[image: image2.wmf]
Quantas:

identificação da(s) entidade(s) contratada(s)

Caso o beneficiário recorra a uma entidade terceira contratada, deverá preencher uma declaração tipo, conforme minuta incluída nos formulários de candidatura ao apoio à promoção (site do IVV,IP).
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